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APRESENTACAO

As XXXVI Jornadas de Medicina Dentaria da Faculdade de
Medicina Dentaria da Universidade do Porto (FMDUP) realizar-
se-ao nos dias 14 e 15 de marco de 2025, na cidade do Porto.

Este ano, ao celebrarmos o 360 aniversario das jornadas da
FMDUP, temos como proposito reconhecer o merito deste
evento que continua a ser um marco importante na divulgacao
cientifica e tecnologica da saude oral em Portugal, permitindo
vivenciar dias de aprendizagem intensiva a todos o0s
congressistas. As jornadas incluirao palestras, cursos praticos e
pre-eventos de grande relevancia cientifica e clinica, contando
com a participacao de reconhecidos oradores nacionais e
Internacionais de exceléncia, especializados nas mais diversas
areas da Medicina Dentaria. A qualidade e a atualidade dos
temas apresentados sao uma prioridade, honrando assim as
edicoes anteriores.

O apoio dos NOssos parceiros e patrocinadores e essencial para
a concretizacao deste evento, e estamos recetivos a todas as
propostas de colaboracao, dentro das diferentes categorias de
modalidades de patrocinio que apresentamos neste dossier.
Reservamos uma lista extensa de beneficios para o0s
patrocinadores, proporcionando uma grande visibilidade
atraves dos multiplos canais de divulgacao do evento, bem
como presencialmente nas palestras e cursos Hands-On.

A confianca dos nossos mecenas sera, sem duvida, um
contributo imprescindivel e teremos todo o gosto em contar

com a vossa colaboracao para a concretizagao deste Encontro.

Comissao organizadora das XXXVI Jornadas FMDUP 2025

Ana Raquel Rodrigues Ferreira Abreu
Presidente da Comissao Organizadora

Inés Leite Amorim
Coordenadora do Departamento Comercial




MODALIDADES DE PATROCINIO

‘A modalidade de patrocinio Scientific Sponsor € atribuida a empresa que: patrocina a vinda de um
conferencista a convite da Comissao Cientifica das Jornadas da FMDUP e suporta todas as suas
despesas (honorarios, deslocacoes, estadia, entre outras) OU patrocina um curso hands-on e
suporta todas as suas despesas (material necessario, entre outras).




MODALIDADES DE PATROCINIO

Modalidade Diamond

o O patrocinador tera destaque no texto de todas as comunicacoes
dinamicas e estaticas (comunicacao social) feitas pela comissao
organizadora sobre o evento; .-’ _________ o

e O logotipo do patrocinador sera inserido com a indicacao VR0 5~ Diamond
‘Diamond” em todos os suportes de divulgacao do evento (L EE o

(cartazes, publicacoes em redes sociais, sitio web, etc);

o Colocacao de roll-up (ou outra forma publicitaria) em permanéncia
durante cursos de pre-jornadas (workshops, hands-on e pre-
eventos) e nas jornadas.

e Possibilidade de organizar um curso hands-on presencial no
evento;

o O patrocinador tera a possibilidade de colocar o seu nome em

1000€

formato de video promocional nos intervalos entre conferéncias;

e O patrocinador tera a possibilidade de colocar o seu nome
permanentemente durante os periodos de discussao das
conferéncias e hands-on.

e Publicidade atraves da distribuicao de folhetos com conteudo e 600¢€
Impressao da inteira responsabilidade do patrocinador

e Tera direito a escolher e patrocinar um palestrante para uma
conferéncia de 45 minutos;

e O patrocinador tera a possibilidade de promover alertas de

giveaway nas redes sociais durante a divulgacao do congresso 400<
(fornecendo os materiais para 0 mesmo);

e Stand na expodentaria com visibilidade maxima (limitado ao
numero de vagas existentes) e prioridade” na escolha da
localizacgao:

e Tera 15 Inscricoes gratuitas para o evento, podendo distribui-las
a0s seus clientes;

e Tera 20% de desconto na compra de Inscricoes online para o

evento.




MODALIDADES DE PATROCINIO

Modalidade Platinum

e O patrocinador sera referido no texto de todas as comunicagoes
estaticas (orgaos de comunicacao social) da organizacao sobre o
evento;

e O logotipo do patrocinador sera inserido com a indicacao do tipo
de patrocinio Platinum em todos os suportes de divulgacao do
evento (cartazes, flyers, muppies, publicacoes em redes sociais,
sitio web, etc));

e O patrocinador tera a possibilidade de colocar o seu home em
formato de video promocional nos intervalos entre conferéncias;

e Possibilidade de organizar um curso hands-on presencial no \
evento; \

o Colocacao de roll-up (ou outra forma publicitaria) em permanéncia :
durante cursos de pre-jornadas (workshops, hands-on e pre- 600£
eventos) e nas jornadas.

o O patrocinador tera a possibilidade de promover alertas giveaway \ \

nas redes sociais durante a divulgacao do congresso (fornecendo
0s materiais); =

e Prioridade” de escolha das vagas restantes do stand na A00€
expodentaria (limitado ao numero de vagas existentes):

e Tera 10 bilhetes gratuitos para o evento, podendo distribui-los aos \ \
seus clientes; 5

e Tera 15% de desconto na compra de Inscricoes para o evento.




MODALIDADES DE PATROCINIO

Modalidade Gold

O logotipo do patrocinador sera inserido com a indicagao do
tipo de patrocinio (Gold) em todos os suportes de divulgacao do

evento (cartazes, flyers, muppies, publicacdes em redes sociais,
sitio web, etc));

e Possibilidade de colocagcao do nome do patrocinador nos \
intervalos entre conferéncias:
e Possibilidade de organizar um curso hands-on presencial no
J P 1000€

evento;
e Colocacao de roll-up (ou outra forma publicitaria) em
permanéncia durante cursos pre-congresso (workshops, hands-

on e pre-eventos) e jornadas;
« O patrocinador tera a possibilidade de promover alertas

giveaway nhas redes sociais durante a divulgacao do congresso 600¢€
(fornecendo os materiais); =0
» Escolha das vagas restantes do stand na expodentaria (Limitado \_\_.
ao numero de vagas existentes): <
e Tera 5 bilhetes gratuitos para o evento, podendo distribui-los .
a0s seus clientes; 400€
e Tera 10% de desconto na compra de inscricoes online para o - a\

evento. s




MODALIDADES DE PATROCINIO

Modalidade Silver

e Insercao de logotipo com a indicacao do tipo de patrocinio
Silver em todos os suportes de divulgacao do evento cartazes

(cartazes, flyers, muppies, redes sociais, sitio web);

e Possibilidade de organizar um curso hands-on presencial no
evento; \

e Possibilidade de colocacao do nome do patrocinador nos
intervalos entre conferéncias;

e Colocacao de roll-up (ou outra forma publicitaria) em 1000€
permanéncia durante cursos de pre-jornadas (workshops,
hands-on e pre-eventos) e jornadas; \

« Promogao de giveaway nas redes sociais durante a divulgagao
do congresso (fornecendo os materiais para 0 mesmo);

e Stand na expodentaria sujeito a exposicao aleatoria (limitado ao
numero de vagas existentes).
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MODALIDADES DE PATROCINIO

Modalidade Scientific

e Colocacao de roll-up (ou outra forma publicitaria) em
permanéncia durante cursos pre-congresso (workshops, hands-
on e pre-eventos);

e Insercao de logotipo com a indicacao do tipo de patrocinio
Scientific em todos os suportes de divulgacao do evento
cartazes (cartazes, flyers, muppies, redes sociais, sitio web)

e Possibilidade de colocacao do nome do patrocinador nos 1000€
intervalos entre conferéncias

600€




JDA DJAYD

Colocacao de roll-up (ou outra forma publicitaria) em
permanéncia Nos CUrsos pré-congresso e congresso
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Insercdo de logoétipo do patrocinador com destaque
com a indicacdao do tipo de patrocinio em todos o0s
suportes de divulgacdao do evento (cartazes, flyers,
muppies, redes sociais, sitio web)

Possibilidade de colocacao do nome do patrocinador
nos intervalos entre conferéncias e hands-on

Possibilidade de organizar um curso hands-on
presencial no evento

SIS S

Promocao de giveaway nas redes sociais durante a
divulgacao do congresso (fornecendo os materiais)

STSIS S

Referéncia ao patrocinador no texto de todas as
comunicacdes estatica (0rgaos de comunicagao social)
pela organizacao sobre o evento

Possibilidade de colocacao do nome do patrocinador
em formato de video promocional nos intervalos entre
conferéncias

Possibilidade de colocar do nome do patrocinador em
permanéncia durante o periodo de discussao das
conferéncias e hands-on

S

O patrocinador tera destague no texto de todas as
comunicacdes dinamicas (comunicacao social) feitas
pela comissao organizadora sobre o evento

S

Tem direito a escolher e patrocinar um palestrante
para uma conferéncia de 45 minutos

S

Stand na expodentaria com visibilidade maxima e
prioridade®* na escolha da localizacao

Prioridade* de escolha das vagas restantes do stand
na expodentaria

Stand na expodentaria sujeito a exposicao aleatoria

Inscricdes gratuitas (para distribuir aos clientes)

15

10

Aquisicao de inscricbes com desconto

20 %

15%

10 %

*Prioridade definida pela ordem de subscricao da modalidade de patrocinio e limitada ao numero de vagas existentes




CONTACTOS

962 902 507 - Ana Raquel Rodrigues Ferreira de Abreu
914 547 823 - Inés Leite Amorim

jornadastmdup36.comercial@gmail.com

@jornadasfmdup
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